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2,6%do PIB

126 bilhoes em 2013

Remuneracao média E:glc?eas::c;o%
de R$5.400

Outros setores

R$2.100

fonte: mapeamento da Indstria Criativa no Brasil FIRJAN 2014 e Relatério da UNCTAD de 2013

Q Crescimento de 90%
dos postos de trabalho
em 10 anos
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Maior poloda
Economia Criativa do Brasil

3.8doPIB
R$ 20,6 bilhdes

fonte: mapeamento da Indstria Criativa no Brasil FIRJAN 2014 e Relatério da UNCTAD de 2013

Estado que melhor paga
o criativo, média de R$ 8.700
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Crescimento de 10% no
PIB da Economia Criativa
em 10 anos no Brasil.

Fonte: Firjan 2014

Taxa de variacao anual do
crescimento do PIB no
estado do Rio de Janeiro.

Fonte: IBGE

2011

2012

10%

1,2%
0,87%

2013 2014

-2,0%




/5,7% emrelacao \

ao PIB da cidade

R$ 11 bilhdes
107 mil profissionais /
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. Economia criativa,
. anovaeconomia.
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Incubadora Rio Criativo

Primeira incubadora de '
economia criativa do Brasil % '/

Citada pela ONU como uma das experiéncias TN w
mundiais mais importantes nesse campo , d
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INCUBADORA
DE AGENTES

Mapeamento e sensibilizacao
5.000 ATENDIDOS POR
ANO DE 92 CIDADES
MARATONAS E CARAVANAS

25000 ATENDIDOS 2008-2015




Divisdo Politico-Administrativa | R
Estado do Rio de Janeiro @’f ) ”

Lei Complementar n” 158 - 23/12/2013

Espirito Santo

Regides do Estado

Baixadas Litorineas
[ Centro-Sul Fluminense
[ Costa Verde

[ ] Médio-Paraiba

|| Metropolitana i Gardis
| Noroeste Fluminense
[ Norte Fluminense

[ Serrana

ESCALA GRAFICA

1:1.550.000
o s 10 2 W4

Séo Paulo

Geogrophic Coordinate System
GCS_WGS_1984

D_WGS_1984

Fonte
ALERJ
IBGE
CEPERJ

Oceano Atlantico

SECRETARIA DE

SEDEIS / S5CS / RSM . 2014




PONTOS DE CULTURA

@ — Regido Metropolitana
& RegiaoNoroeste
@ RegidoNorte

@ — RegidoSerrana
._
._
4

Regiao Baixada Litoranea

Regiao Médio Paraiba

Regiao Centro Sul

Regido Costa Verde

Marechat Hermes o
ka3 Vistz Alegre

Acari

Via Cruzeiro
Complen deAleman
Eng.da Rainha

os 2o Maré
. (AR RL RN %

Providsncia | Leopoidina | $30 Cristovao | Mangueira
Vila isabal | Andaral | Tijuca | Turano | Ric Comprido
Gamboa | Centro| Lapa | Gldria | Pereira daSilva
Flamengo | Laranjeiras | Santa Marta | Humata
Botafogo [ Urca | Babilonia | Crapéu Mangueira
Copacabana | Pavao/Pavaozinho

SantaCruz

Jardim Botanico
Gavea

> : Cidadede Deis 1ET

Recreio dos Bandeirantes
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Voita Redonda

Barra Mansa

Paraty -

Caravanas no interior do

estado do Rio de Janeiro

Porciuncula

Laje do Muriae

Miracema -

Petropolis

Vassouras — .
— Trés Rios

Paulo de Frantin

Barra do Pirai —

Macaé
Rio das Ostras

— Saquarema

= Angra dos Reis Nova Friburgo

Sao Gongalo

25.000 atendidos de

2008 a 2016



- OFICINAS

- CONSULTORIAS

- RODADAS DE NEGOCIOS
- FORMACAO DE REDES

INTERACAO ENTRE SETORES
- EINSTITUICOES
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TEMAS DAS OFICINAS
E CONSULTORIAS

FERRAMENTAS DE GESTAO

CAPTACAO DERECURSOS
EINVESTIMENTOS y

ELABORAGAO DE PROJETOS AT
', . L 7 ; ‘ 1’:”;
BRANDING . 7 /4// Z

MARKETING "~ « 0. ,'; 7/
MOBILIZACAODIGIT 1’42"!
PREPARACAO PARAPITCH el 2

PLANEJAMENTO Z 2
PRESTAGAO DECONTAS % 5

ASSESSOR'AJURIDICAE - ! % / | Incubadora Rio Crigki
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INCUBADORA
DE EMPRESAS

16 EMPRESAS

CICLOS DE 1 ANO E MEIO

(investimento - 60 mil por empresa - consultorias e servigos)

ACOMPANHAMENTO PERMANENTE

ESCRITORIOS PRIVATIVOS
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RESULTADOS DA
1° GERACAO DE EMPRESAS RS
INCUBADAS 10 MILHOES

FATURAMENTO SALTOU DE
R$1 MILHAO PARA R$10 MILHOES
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Faturamento 2014
L Musica- Cinema - Videogame
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GAME EXPERIENCE AND ROCK IN RIO
JUN 2017 - CONFIDENTIAL




S

ARENA 1
TWITCH GAMES ARENA
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LABRIO
CRIATIVO

Parceria Minicom, SECTI e Faper)

CRIACAO, PRODUCAO
E POS-PRODUCAO DE
CONTEUDOS DIGITAIS

PROTOTIPACAO DE IDEIAS E PRODUTOS




ESTUDIOS DE GAMES + EDICAO + ANIMAGCAO 2D E 3D
AUDIO E MOTION-CAPTURE * RENDER FARM
CERTIFICACAO DE CONTEUDOS E APPS PARA MOBILE —
SHOWROOM DE CONTENT S




'IDADES
CRIATIVAS

6 CIDADES

4 REGIOES l“»‘ -
I \

COSTAVERDE - BAIXADA LITORANEA SERRANA“‘1 JMEDlO PARAIBA '




ITAL DE PRODUTOSE SERVICO'
RAIS GEORREFERENtIADO P
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VINOTECA
DELICATESSEN
CAFE MOLIDO
Y EN GRANO &







: PARATY

PARATY CIDADE CTRIATIVA DA GABTRONOMIA
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distingue-se de
Paraty s «
pelas relagbes humanas estabe-
lecidas em seu territdrio, suas
idas e vindas entre floresta, mar e
cidade, seu calgamento histdrico,
diversidade étnica, festas e cele-
bragdes, boa parte delas de cunho
religioso.

tro turistico e este setor da economia
volvimento e sustentabilidade.
Assim, se a cultura constitui impor-
tante ingrediente para o desenvolvi-
mento, a diversidade € vista como o
fermento da cultura,

Uma das dreas na qual a diversidade
se une & criatividade € a gastronomia.




PP T Pt o SR A .
A Cidaqe ae Paraty tém a mata, om

ra como grandes atrativos, & tem tar

grandes ri-:;u'.e:u:; que sdoa 2
indigena, & rica ¢ :;l"ur': :'1'(;3 a. E esta identidade se
mostra nas manifestacoes I“ ypulares, relignosas, na

§ culturas, negra,

1';;1:rer'-r{-. e fortemnente na culinana’”

Principe Dom Jo@o de Orleans e Braganga

A GASTRONOMIA DE PARATY:
UM PATRIMONIO CULTURAL

O termo “caigara” deriva do tupi,
dado aos cercados utilizados para

escar. Com o tempo passou a de-
signar os moradores do litoral nos
estados do Parand, Sao Paulo g Rio,
Os caigaras utilizam-se dos recur:
sos naturais sem ferir a riqueza do
seu meio. Seus costumes mesclam
elementos indigenas, africanos e
europeus. Até a década de 1920, de-
dicavam-se @ pequena agricultura
e caca. Com o desenvolvimento da
pesca comercial no litoral, passaram
as atividades maritimas,

A culindna paratiense tipicamente
cai¢ara € uma mistura de iguarias
indigenas, portuguesas e algumas
de uso africano, confirmando o tripé
de culturas sobre o qual o Brasil se
assenta.

A culindria indigena legou pratos
como o Azul Mannho, peixe enrola-
do em folha de banana e assado na
fogueira que até hoje sdo preparados
pelos moradores da I1lha do Aratjo,
Tainhas e camardes, que tém na
baia de Paraty seu habitat natural,

se reproduzem em grande quantida

de em alguns meses do ano, quando
€ entao necessario secar 0s peixes e
suas ovas para conservar o alimento
Acima de tudo, os indigenas trans

mitiram a ciéncia de como utilizar a
mandicca e a2 produgio de farinha,
que sdo as bases das iguanas ofere

oidas durante as rezas de santo. As
bebidas ou chas eram feitos de ervas
nativas e o alua, um refresco feito
com a casca do abacaxi,

Uma das festas mais importantes
da comunidade caigara em Paraty se
passa na ilha do Aradjo. O Festival
do Camarao foi criado em 1997 com
o objetivo de angariar fundos para
a festa de Sao Pedro e comemorar a
abertura da pesca do camarao apds
trés meses do defeso da pesca. Toda
comunidade participa, desde a pesca,
a preparagio dos pratos até a coleta
do hixo reciclado e a limpeza do espa-
go. Os pratos tradicionais do festival
$30 0 Camarao Ccom Mmarmao verde, ao
alho e dleo, e 0 Camarao Casadmho.



o Ty, Peixe azul marinho

e Ferva a banana Sio Tome sem

. Depois ! ]

0 peixe em postas, ¢ ch

Camarao Casadinho 1 u;::...ud'-": r mais 15
oranac

camaroes & co
uma farofa ¢

raTos [

TI‘P"/\(—\Q

C dinho,
na ete barbas.

o com sal e pimenta

ouco da farofz Pé de mo]eque
camarao

I DIir com a
""'Id metade, apertar e oo iocar ..s'.x'u

th

no

l

Derreta a rapadura em uma
panela me

o\

ando bem até dar

¢ , ponto de bals lr que o gen
palitos para fechar as duas metades. AT
2 aidGo € mes
fogo deixand > 3
farinha de mandioca aos poucos.

urecer nas bordas

Camarao com taioba Quando en

e cachaga

O camarac é inado no alho e na
achaca local. Salteado no alho e dlec

pane
de marmore e ul[ ar em forma
de losangular. Pode-se colocar ¢
com taioba rasgada e refogada. A amendoim torrado e '-1‘-5“ SICACS:
banana bacubita é cortada er g

finas e fritada até ficar dourada. O 2 <
amroz acompanha o prax Manué de bacia

Cologue em uma bacia o tigo, ¢
melade, o5 ovos batidos em neve,
Peixe a quﬂombola a manteiga, o cravo e o fermento.
e Mexa a0s pouces com uma colher
de pau batendo um pouco ¢

face extema da colher, Asse ¢

A posta de peixe é grelhada
com p palmito cortado em fatias finas

i a

pass adas na mantei ga. A farofa que : : st
acompanha é feita na manteiga tabuleiro untado em forno médic,

de banana da
terra @ camarao sete barbas,




ECONOMIA DA
GASTRONOMIA

Pesca

Depois do turismo, a pesca € a
terceira fonte de renda do mu-
nicipio de Paraty, sendo res-
ponsavel por 60% do total da
pesca na regido € 0 pnmeiro
produtor de camarao branco
do Estado do Rio de Janeiro.

Diversas artes de pesca sio
encontradas na regido. Des-
tacam-se as embarcacdes de
arrasto, destinadas a captu-
ra dos camaroes sete-barbas,
branco e rosa. Ainda, as tradi-
clonais canoas caigaras, que
atuam principalmente com
redes de emalhe,

Em 2011, foi criado o auxilio
defeso. Trata-se de um progra-
ma de subsidios aos pescado-
res que exercem sua atividade
de forma artesanal e, assim,
passa a respeitar o periodo de
reprodugao do camardo Em
2016, 0 programa beneficiava
204 pescadores.

—
il

Em 2013 iniciou-se o moni-
toramento de desembarques
pesqueiros por meio do con
vénio fitmado entre a Uni-
versidade do Estado do Rio
de Janeiro (UER]) e a Prefeitu-
ra municipal de Paraty. Ain
da, sdo parceiros do projeto a
Fundagdo Instituto de Pesca
do Estado do Rio de Janeiro (FI-
PER]), que possul metodologia
de coleta e processamento de
dados aprovados pelo Minis-
tério da Pesca e Aquicultura
(MFA)- & a Colonia de Pescado-
res de Paraty.

A construcao do Mercado de
Peixe no cais pesqueiro da
llha das Cobras visa qualificar
e reforgar o papel do principal
ponto de desembarque na ci
dade. Com obra ja iniciada,
pretende-se facilitar o desem:-
barque, o condicionamento e
a venda dos pescados numa
area proxima ao Centro His-
torico, onde se concentra a
maionia dos restaurantes do
municipio.



CIRCUITOS

GASTRONOMICOS




OBRIGADO - -

Marcos André Carvalho
marcosdex@gmail.com



